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Felicitaciones para todos los ganadores 

del Premio de Mercadotecnia de Lions International 

2022-2023, y gracias a todos los clubes que 

enviaron sus campañas para ser consideradas.
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AE1
Antigua y Barbuda

Club de Leones de Antigua

Distrito 60 B

Esta campaña fue creada para difundir el 
conocimiento sobre el 14º evento anual de 
detección de próstata organizado por el Club de 
Leones de Antigua. Varios aliados de la 
comunidad se ofrecieron como voluntarios y/o 
patrocinaron el evento.

Meta
• Atraer a 800 hombres al evento de 

detección de cáncer de próstata

Resultados
• 884 hombres examinados
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AE2
Canadá

Club de Leones Fenwick

Distrito A 2

Esta campaña se creó para dar a conocer la quinta 
rifa de autos clásicos del club. Al club le 
preocupaba que los boletos de la rifa 
fueran difíciles de vender en persona debido al 
COVID-19 y por eso, por primera vez se hizo venta 
de boletos vendió boletos de la rifa en línea .

Meta
• Vender todos los boletos de la rifa
• Dar a conocer el club

Resultados
• Un mes antes ya se habían vendido 

todos los boletos
• Recaudaron $ 150,000
• 230 000 impresiones de Facebook
• 20 000 visitantes a la página web
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AE3
Panamá

Club de Leones Parita

Distrito D 1

Esta campaña se creó para promover el 
concurso de dibujo de tarjetas de Navidad 
para niños 2022-2023, que pasó a ser un 
evento virtual debido a la pandemia de 
COVID-19.

Metas
• Aumentar en un 30% los seguidores en 

Instagram 
• Obtener 40 dibujos participantes en el dibujo

Resultados
• 35% de aumento de seguidores en Instagram
• 216 dibujos participantes en el concurso
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AE4
Italia

Club de Leones Bosco Marengo Santa Croce

Distrito 108 IA2

Esta campaña se creó para aumentar la 
participación en los eventos de detección 
de diabetes y exámenes de la vista.

Metas
• Aumentar la participación en los exámenes de 

la vista y de detección de diabetes
• Dar a conocer el club

Resultados
• 250 personas examinadas en dos eventos
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AE5
Filipinas

Club Leo Capiz 

Distrito 301 B1

Esta campaña de un club Leo se creó para 
impulsar los esfuerzos de reclutamiento de 
socios en las escuelas locales.

Metas
• Reclutar 20 socios nuevos
• Aumentar la reputación en la comunidad

Resultados
• 40 Socios nuevos
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AE6
Nepal

Club de Leones Dharan Ghopa United

Distrito 325 C

Esta campaña se creó para alentar a los 
estudiantes de medicina de primer año a unirse 
al club, que se enfoca en concienciación y 
organización de programas de detección y 
campamentos de salud para diabetes, visión y 
cáncer infantil.

Metas
• Construir/fortalecer relaciones con 123 

posibles miembros estudiantes de medicina
• Reclutar 20 prospectos

Resultados
• 20 nuevos prospectos, 3 nuevos clubes Leo y 

2 clubes filiales patrocinados por el club
• 67 personas se incorporaron al club como 

"observadores"
• 51 nuevos socios Leos de nuevos clubes Leo 

fundados
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AE7
Australia

Club de Leones de City of Adelaide

Distrito 201 C1

Esta campaña se creó para recaudar 
fondos para regalos de Navidad para 
adolescentes y niños, y para crear 
conciencia y aumentar la participación en 
el Evento Lions Christmas Spirit, un evento 
de donación y decoración de pasteles.

Metas
• Llegar a tantas personas como sea posible 

en las redes sociales para el evento
• Recaudar fondos a través de la venta de 

entradas

Resultados
• 1 388 impresiones de Facebook
• 70 entradas vendidas (agotadas)
• $500 en fondos recaudados para comprar 

regalos para 100 niños y adolescentes
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AE8
Túnez

Club de Leones Sfax-Thyna

Distrito 414

Esta campaña se creó para promover un 
concierto para recaudar fondos para sus 
proyectos de servicio.

Metas
• Promocionar el evento y el club, recaudar fondos
• Movilizar a los medios, aumentar el 

reclutamiento

Resultados
• 2000 asistentes al concierto y $10 000 

recaudados
• Cobertura mediática en la televisión nacional
• 6 nuevos miembros; 11 más interesados
• 130 cirugías de cataratas realizadas gracias a los 

fondos recaudados en el evento
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