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GUIA SOBRE COMO PROMOVER UN PROYECTO
CON UNA SUBVENCION DE LCIF

iFelicitaciones! Ha recibido una subvencion y se esta preparando para realizar un proyecto de
servicio. Un paso importante para aprovechar al maximo la subvencion es informar a la comunidad
sobre el impacto que tendra el proyecto. Promocionar el servicio es muy util porque:

= Muestra el impacto que tienen los Leones en la comunidad.
= Ayuda a correr la voz sobre una necesidad en la comunidad.
= |nspira a otros a actuar por la causa.

= Y una ventaja adicional... los informes de subvenciones completos con testimonios, videos e
imagenes de alta resolucion se pueden compartir a nivel internacional en articulos especiales,
blogs y otras comunicaciones de LCIF.



A continuacion se enumeran
algunas maneras de promover
un proyecto.

ANTES DE EMPEZAR EL PROYECTO

MENSAJE EN FACEBOOK (o en otras redes sociales)

En los mensajes que se publican en las redes sociales antes del proyecto, es importante evocar emocion y
proporcionar informacién para comunicar lo que se esta haciendo en la comunidad. ;Cémo puede lograr esto?

= Explique claramente por qué los Leones han elegido este proyecto.
= | os datos sobre el problema que se abordara pueden ser Utiles para ilustrar la necesidad en la comunidad.

= Un buen mensaje debe incluir una foto en colores brillantes de los Leones sirviendo a la comunidad o
atendiendo el problema que abordara el proyecto.

= |ndique quiénes hicieron posible el proyecto (Leones y LCIF).

Nota: Aliente a otros Leones, clubes, distritos y distritos multiples a que vuelvan a publicar o “compartir”
mensajes en las redes sociales para difundir la noticia.

COMUNICADO DE PRENSA - un comunicado oficial que se envia a una fuente de noticias ofreciendo informacién
sobre un asunto en particular

Informe a la comunidad lo que hara exactamente el proyecto. Escriba un comunicado de prensa para distribuirlo
entre los periédicos locales, emisoras de radio, estaciones televisivas o boletines comunitarios. Los comunicados
de prensa tienen caracter informativo y despiertan el interés del lector. ;Cémo puede lograr esto?
= Recuerde los elementos basicos:

o ;QUIENES son ustedes? Describa su club, distrito o distrito multiple.

o ;QUE estén haciendo? Explique el proyecto

* ;DONDE Io estan haciendo? \ndique el lugar o el nombre del aliado o colaborador de la comunidad

e ;CUANDO Io estin haciendo? Indique la fecha y hora

* ;POR QUE lo estan haciendo? Describa la necesidad que estan atendiendo

e ;COMO pueden completar el proyecto? Mencione la financiacién de LCIF.

= Cuando se afiade una cita directa del club o del beneficiario se ofrece mas contexto y se despierta mas interés.

Utilice esta plantilla de comunicado de prensa para empezar: @QLEEUEL TN AW R



DURANTE EL PROYECTO

FOTOGRAFIA

Las fotos ofrecen una visién personal del proyecto y dan vida a las historias. Una buena foto debe evocar
emocién o contar una historia sin necesidad de un pie de foto. ; Cdmo puede lograr esto?
= Verifique los componentes basicos:

e lluminacién: E| sujeto debe estar bien iluminado y sin obstrucciones. Si hay una fuente luminosa potente,
asegurese de no disparar con la camara en la direccién de la fuente de luz para que los sujetos no
salgan muy oscuros.

e Enfoque: Use la configuracion de la camara para enfocar los sujetos.

e Composicion: Asegurese de que los sujetos estén bien encuadrados y de mostrar quiénes estan alli y qué
estan haciendo.

* Resolucion: Es mejor usar una camara profesional, pero la mayoria de los modelos de teléfonos celulares
nuevos cuentan con camaras de suficiente resolucion.

e Narracion: ; Qué puede captar durante este proyecto que sea exclusivo de su club? ¢De su comunidad?
e Sujetos: Las fotos ideales son las de los beneficiarios o de los Leones en accion.

= Una foto poco efectiva es una foto oscura y borrosa de alguien frente a un letrero o sosteniendo un
cheque, o bien una foto del equipo por si solo.

= Una foto convincente es una foto de colores brillantes, clara y enfocada que muestra a un Leén
participando activamente en la accion del proyecto. @RI FKi]

Nota: Asegurese de tener permiso para tomar la foto. Para fotografiar a nifos, necesitara que su tutor firme

un formulario de autorizacion. DESCARGAR EL FORMULARIO

VIDEO

Al igual que las fotos, los videos dan vida al proyecto. Los videos son una buena opcién para proyectos
que incluyen un grupo grande de Leones trabajando como voluntarios o de beneficiarios a los que el servicio
estéa favoreciendo. Un buen video capta la emocion y la energia del proyecto en tiempo real. ;Como puede
lograr esto?
= Tenga en cuenta los elementos basicos:

e Consulte las sugerencias para las fotos; también son importantes para el video.

e Sujete firmemente la camara. Utilice un tripode u otro aparato, en caso necesario.

e Asegurese de que el audio de la cdmara no esté silenciado. Proteja la camara del viento y asegurese

de que el micréfono esté dirigido al sujeto si hay ruido en el entorno.

= Un video poco efectivo es un video con poca estabilidad, iluminacién y audio, y que no esta enfocado
en nada en particular.

= Un video convincente esta enfocado en una accion, persona u objeto en particular con una imagen
nitida, iluminacién brillante y buen sonido. Ejemplo: @RI

Nota: Asegurese de tener permiso para grabar el video. Para grabar un video de nifios, necesitara que su tutor

firme un formulario de autorizacion. QLI TR0



TESTIMONIOS - /a declaracion escrita o hablada de una persona sobre una experiencia
Los testimonios personales captan la atencion de los lectores y les permiten saber como impacta el proyecto a la

comunidad. Una cita en primera persona puede reforzar una historia, dar validez al proyecto y captar la emocion y
el impacto. ¢ Cdmo puede lograr esto?

= Recuerde los elementos basicos:
e Sujetos: Las personas que estan a cargo o tienen un puesto de autoridad aportan validez al proyecto.
Los beneficiarios o los Leones que completan el servicio pueden captar la emocién del dia.
e Escuche: Durante el proyecto, escuche lo que dice la gente. Las mejores citas ocurren naturalmente.
Quizas un beneficiario esté indicando cuanto les esta ayudando este proyecto. Si escucha algo interesante,
pregunte si puede citarlo.

e Haga preguntas: Si no oye nada que pueda citar, pregunte a alguien de su interés si se sentiria comodo
respondiendo algunas preguntas. Después de encontrar a alguien de su interés, hagale preguntas
abiertas y preguntele también si puede citarlo en la historia.

= Una pregunta inefectiva es una pregunta cuya respuesta es si 0 no y no provoca detalles ni emocién.

= Una pregunta de peso tiene un final abierto y da al entrevistado la oportunidad de proporcionar detalles
que pueden estimular emociones.
Tipo de preguntas que puede hacer:

e ;Como ha sido su experiencia el dia de hoy?

e ;Como se involucro con los Leones?

e ;Como era su vida antes de este proyecto?

o ;Por qué se involucro en este proyecto?

e ;Puede darme un ejemplo de un problema que resolvio este proyecto?

Nota: Asegurese siempre de obtener el nombre del interlocutor y la razén por la que participa en el proyecto.

= Buenos testimonios:
e “Ahora puedo verlo todo”, decia José, un nifio de sexto grado. "iNo tenia idea de lo que me estaba perdiendo
antes de tener estas gafas!"

MAS EJEMPLOS

K

MENSAJE DE LLAMADO A LA ACCION EN FACEBOOK (o en otras redes sociales)
Llamado a la accién - una solicitud para hacer algo a fin de lograr el resultado deseado o resolver un problema

En el mensaje que publique después del proyecto, querra evocar emociones para aumentar las posibilidades
de que tenga éxito con su llamado a la accion. Un mensaje que cautive incluirda una foto de colores brillantes
de Leones sirviendo a la comunidad, una explicacion del proyecto y quién hizo posible el proyecto (Leones y
LCIF). ¢ Como puede lograr esto?

= Utilice fotos, videos y testimonios.
= Etiquete a cualquier otro grupo, voluntario o individuo para hacer correr la voz.
= Asegurese de que su llamado a la accion sea claro.

= Buenos llamados a la accion:
e “Obtenga mas informacién sobre nuestra Fundacion en Icif.org”
* “Sj desea obtener mas informacion sobre el Club de Leones de XXX, llame a X”.

(N MAS EJEMPLOS
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