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Berörande berättelse nr. 19
Kampanjen SightFirst II
Bildtext: Dr. Tae-Sup öppnade officiellt kampanjen SightFirst II till ljudet av en gonggong vid Lions internationella kongress i Hong Kong 2005. Medlen som samlades in hjälper människor med nedsatt syn runt i världen än idag.
I början av 1990-talet samlade Lions in över USD 140 miljoner genom programmet SightFirst, för att hjälpa till att utrota blindhet som kan förhindras.  
Som ett resultat av den massiva insamlingskampanjen hjälpte Lions under nästa årtionde till att rädda synen hos miljontals människor genom anslag och projekt, särskilt genom gråstarroperationer och andra ögonvårdstjänster. Men det fanns ändå mycket kvar att göra år 2002, och Lions Clubs Internatioal Foundation visste att pengarna inte skulle räcka i all evighet.
Hur skulle Lions kunna bygga vidare på framgångarna från detta omfattande program som förändrade liv? De skulle komma att göra det genom att samla in ännu mer pengar genom en andra kampanj. Målet: minst USD 150 miljoner och ett förlängt mål om USD 200 miljoner. 
"Man trodde vi var galna", sade tidigare internationella presidenten J. Frank Moore III.
Vid Lions internationella kongress i Hong Kong inledde Dr. Tae-Sup Lee kampanjen SightFirst II till ljudet av en gonggong.  I Asien tror man enligt tradition att varje slag på gongongen minskar en människas lidande. Lions hoppades kunna rädda miljontals människor från blindhet som kan förhindras. 
[image: image1.jpg]Kampanjen SightFirst II hade nya syften utöver de inledande målen för SightFirst I som var att utrota flodblindhet i Latinamerika och kontrollera sjukdomens spridning i Afrika. Den andra kampanjen fokuserade på att ta itu med framtida hot mot syn, såsom diabetes, glaukom och barnblindhet som drabbar alla länder, inte bara utvecklingsländer med bristande tillgång till resurser. Pengarna från kampanjen skulle också användas till utbildning, synundersökningar, synkliniker och forskning samt till program för att hjälpa blinda eller synskadade vars syn inte går att återställa. 
Med 30 större donationer var kampanjen SightFirst II igång. Över hela världen gav Lions medlemmar otaliga timmar av sin tid för att samla in pengar och sprida information. Lionmedlemmarna i Tyskland sålde vin. Lionklubben Quito Equinoccial i Ecuador lottade ut en bil. Lionmedlemmar i Waterman, Illinois sponsrade ett 5-kilometerslopp i sin stad. 
Medlemmarna gav mer än sin tid och energi för att samla in pengar. De gav även personliga donationer till kampanjen, speciellt lionmedlemmar i Japan och Korea. Inom ett år hade Lions samlat in USD 60 miljoner till kampanjen. 2008 avslutades kampanjens insamling och Lions hade överträffat sitt förlängda mål och samlat in USD 205 miljoner.
SightFirst II finansierar ett brett utbud av högkvalitativa, hållbara projekt runt om i världen. Lionmedlemmarna i distrikt 122 i Tjeckien erhöll ett anslag om USD 133 000 för att stödja utbildningskurser vid Lions Ophthalmic Education Centre i Prag. I Belize hjälper ett anslag om USD 130 000 till att utöka ögonundersökningar och behandlingar mot ögonsjukdomar kopplade till diabetes.  Hållbara servicemodeller, såsom utbildning och att tillhandahålla utrustning, forsätter att vara ett huvudfokus under det att kampanjpengarna distribueras. 
Programmets utökade omfattning gör SightFirst mer relevant och tillgängligt för lionmedlemmar i alla länder.
När Lions åtar sig ett projekt såsom SightFirst finns det inga gränser för vad som kan åstadkommas. "Lions ställer upp om du visar att det finns ett behov, om du har ett ändamål" sade Moore. "De har full förståelse för våra fantastiska insatser och den påverkan vi har."
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