Lions Clubs Internationals
varumarkesriktlinjer for klubb

Sa representerar du
en av varldens framsta
hjalporganisationer.



Varfor har
varumarkesriktlinjer
betydelse?

Varumarkesriktlinjer hjalper Lions Clubs International att visa varlden
vilka vi &r och vad vi gor bast. Nar vara klubbar anvander samma sprak,
logotyp, typsnitt, farger och riktlinjer for bilder skapar vi ett valkant
ansikte for en av varldens ledande hjalporganisationer.

Korrekt anvandande av dessa riktlinjer hjalper oss att bevara
organisationens varumarken och budskap, som till exempel Vi hjalper”,
sa att de kan anvandas av medlemmar i manga ar framover.
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1.0 // VERBALA RIKTLINJER

1.1 Tala Lions sprak

Vart namn
Anvand i forsta hand: Lions Clubs International
Anvand i andra hand: Lions International

Anvand ”organisation” framfor *férening” nar du hanvisar till Lions International
som en central enhet.

Undvik foljande termer nar du hénvisar till organisationen:

® | ions Clubs
® | jons
° | Cl

Lions
”Lions” hanvisar till vara medlemmar, inte var organisation.

Anvand Lions nédr du talar om gemensamma insatser (till exempel Lions
hjalpinsatser, Lions medkéansla, Lions engagemang).

Anvand "lionklubb” och ”lionklubbar” med liten bokstav nar du hanvisar till
klubbar.
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1.2 VVar standardtext

Anvander du var standardtext?

Var standardtext anvénds i pressmeddelanden, faktablad och i svar till media, fér att pa
ett enhetligt satt definiera Lions International.

Exempel:

® Er lokaltidning vill skriva en artikel om ett hjalpprojekt som din klubb nyligen har
genomfdrt. Du skickar information om projektet till tidningen samt en standardtext
som tillhandahaller bakgrundsinformation om vilka vi &r som organisation.

® Du skriver ett pressmeddelande om ett nytt samarbete mellan din klubb och en annan
lokal organisation. Standardtexten inkluderas i slutet av pressmeddelandet for att
tillhandahalla ytterligare sammanhang.

Lions Internationals standardtext

Lions Clubs International en av varldens storsta hjéalporganisationer. Vara 1,42 miljoner
medlemmar, i mer an 48 000 klubbar, hjalper i éver 200 l&nder och geografiska
omraden runtom i varlden. Sedan 1917 har Lions stérkt lokala samhallen genom
praktiska hjélpinsatser och humanitéra projekt och vi kan utoka paverkan av vara
hjalpinsatser genom det generdsa stodet fran var stiftelse, Lions Clubs International
Foundation. Vi fokuserar pé att stodja frdgor sdsom syn, hungersnéd, miljon,
barncancer och var nya globala frdga, diabetes, for att ta itu med nagra av de mest
angelagna utmaningarna som var varld stéar infor. Lions har faststallt ett ambitiost mal
att hjalpa 200 miljoner ménniskor per ar, s& att vi kan tillhandahalla fler hjalpinsatser till
fler manniskor &n nagonsin tidigare. Fér mer information om Lions Clubs International,
besdk www.lionsclubs.org.
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2.0 // Emblem och namn




2.1 Anvanda emblem och namn

Emblem Namn

Lions Clubs Internationals emblem bér endast anvandas Namnet enligt nedan ar det korrekta sattet att visa
enligt bilden nedan. Korrekt anvandande av vart emblem organisationens namn i marknadsforingsmaterial.
hjalper oss att skydda emblemet i hela varlden. Nar du Emblemet kan anvandas utan namnet, men namnet
anvander emblemet enligt bilden nedan hjalper du oss att skall alltid visas tillsammans med emblemet. Nar
bevara var viktigaste symbol fér framtida generationer av emblemet och namnet visas tillsammans kallas det
lionmedlemmar. signatur.

Lions Clubs International

NAMN

ons Clubs International

L

EMBLEM SIGNATUR
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2.2 Att tanka pa

ACCEPTERAS

st
d44BP Lions Clubs International

ACCEPTERAS INTE

Foérvrang inte. Andra inte typsnittet.

Lions CIWnternational

Beskaér inte signaturen.

/® .
g HA4ME lionc(C. . N
Lions Cltys/lnternational /

Luta inte.

Andra inte farg.

Clubs International

Lagg inte logotypen 6ver ett monster.

'o'o'o'o' : ::' SN core oeeeoae. ° :::::::
Lioas Clubs International 5o r sit
A lisns Wadsierintionil

Lions Clubs International // VARUMARKESRIKTLINJER FOR KLUBB



3.0 // Grundlaggande design



3.1 Fargpalett

BLA

Pantone® 287
100C 72M 2Y 12K
OR 51G 141B
HTML #00338D

Pantone® 660

75C 47M 0Y OK
64R 124G 202B
HTML #407CCA

Pantone® 289
98C 84M 45Y 51K
13R 34G 64B
HTML #0D2240

Pantone® Cool Gray 5
13C 9M 10Y 27K
179R 178G 177B
HTML #B3B2B1

GRA

Pantone® Cool Gray 11

65C 57M 52Y 29K
85R 86G 90B
HTML #55565A

Pantone® 2612
64C 100M 11Y 2K
122R 38G 130B
HTML #7A2582

Pantone® 3405
100C OM 82Y 0K
OR 172G 105B
HTML #00AB68

Pantone® 171
0C 79M 81Y 0K
255R 92G 53B
HTML #FF5B35

Primar fargpalett

Lions Clubs Internationals primara
fargpalett bestar av gul, bld och
gra.

Den priméra paletten ska anvéndas
for att fylla stora omraden med farg,
fér typografi och accent.

Sekundar fargpalett

Lions Clubs Internationals
sekundara fargpalett kompletterar
var primara palett. Dessa farger ar
en férlangning av varumarket och
bor anviandas sparsamt.

Den sekundéra fargpaletten fungerar
bra som accentfarger och ar ett satt
skapa energi och betoning.
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3.2 lypograf

Primart typsnitt

Helvetica Neue &r Lions Clubs
Internationals primé&ra typsnitt.
Typsnittets olika varianter tillater
flexibilitet och kreativa uttryck i text
och display.

Typsnittet Helvetica Neue

Vi gor skillnad i
varlden

Icke-latinska typsnitt

Sekundart typsnitt

Adobe Caslon ar Lions Clubs
Internationals sekundara typsnitt.
Detta typsnitt ska anvéndas i langre
texter som faller mellan rubriker. Det
ska inte anvdndas som rubrik eller
underrubrik.

Typsnittet Adobe Caslon

Vi gor skillnad i

varlden

Spréak som inte anvander det latinska alfabetet kan anvanda typsnitt

som kompletterar vart valda latinska typsnitt eller typsnitt som fungerar
bra i det geografiska omradet. Vi rekommenderar typsnitt som fungerar
tillsammans med enklare sans-serif-typsnitt och inte &r alltfér utsmyckade

eller dekorativa.

Standardtypsnitt

Helvetica, Arial och Times ar Lions

Clubs Internationals standardtypsnitt.

De bdr anvédndas i ordbehandling
eller om det priméra eller sekundéara
typsnitten inte finns tillgangliga.

Typsnittet Helvetica

Vi gor skillnad i
variden

Typsnittet Arial

Vi gor skillnad |
varlden

Typsnittet Times

Vi gor skillnad 1
virlden
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4.1 At ta bra bilder

Ljus och fokus

Bra ljus ar viktigt vid fotografering. Att ta
bilder utomhus i dagsljus rekommenderas
alltid eftersom dagsljus ger din bild ett
naturligt ljlus som gor att detaljerna syns.
Forsok att undvika blixten pa din telefon eller
kamera. Den viktigaste delen av bilden bér
alltid vara tydlig och i fokus.

Komposition

Att rama in subjektet &r en viktig del av
att ta en bra bild. En rekommendation
ar att lara sig regeln om tredjedelar. Den
hjalper dig att placera subjektet pa ett
strategiskt satt i bilden, s& att bilden blir
mer behaglig for 6gat. Pa vissa kameror
finns mojligheten att visa ett rutnat

Over skarmen, vilket kan hjalpa dig att
anvénda regeln om tredjedelar foér en
idealisk komposition.

Naturliga bilder

Naturliga bilder dar
maéanniskor interagerar ar
mer effektiva &n bilder
dar manniskor poserar
fér kameran. Bilder av
lionmedlemmar som hjélper
sitt samhaélle &r en bra
start. Naturliga bilder av
hjalpinsatser skapar en
kansla av positivitet och
belyser det som Lions gor
bast.

Lions Clubs International // VARUMARKESRIKTLINJER FOR KLUBB

14



4.2 Att tanka pa

Tank pa att anvdnda Tank pa att inte anvanda
¢ Bilder som har ett naturligt ljus och &r skarpa och fargglada. * Bilder som de i den nedre raden, de &r daligt belysta - for morkt
¢ Bilder déar det viktigaste i bilden &r i fokus. respektive for ljust.
¢ Bilder som illustrerar lionmedlemmar som hjalper. ® Den dvre bilden &r tillgjord och misslyckas med att uttrycka vad
Lions gor.
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4.3 Anvanda bilder

Undvik bilder fran s6kmotorer

Det kan vara enkelt att anvénda bilder som du hittar via
sokmotorer sdsom Google och Pintrest. Men visste du att
du kan bryta mot upphovsratten nar du anvénder dessa
bilder? Bilder och grafiskt material som finns pa internet
kanske ar gratis att ladda ned, men det betyder inte att du
kan anvanda dem utan att ange fotokélla. Bilder som hittas
via sbkmotorer visas vanligtvis utanfér den webbsida och
det sammanhang som de ursprungligen publicerades i, och
bilderna kanske inte &r gratis att anvanda.

Ta reda pa fakta

Upphovsrétten varierar beroende pa land. Ta reda pa vilka
lagar som géller i ditt land innan du anvénder bilder som du
inte har tagit personligen.

Foto av: Slobo

Hitta bilder

Nar du soker efter arkivbilder ska du halla dig till webbsidor
som erbjuder bilder som anses vara allmén egendom eller
utan upphovsrattsbegransningar. En vanlig form av kreativ
licensiering som finns pa internet &r Creative Commons-
licenser. Dessa licenser tilldter upphovsmannen att sprida
sina verk pa internet samt ange hur verken far anvandas.
De flesta verk som har en Creative Commons-licens &r
gratis att anvanda, men ibland kravs att du namnger
upphovsmannen. Du kan soka efter bilder med dessa
licenser pa Creative Commons webbplats. Viktigast av allt
ar att kontrollera bildens licens innan du anvénder den.

Namnge upphovsmannen

Vissa bildlicenser kraver att du namnger upphovsmannen.
For att géra det lagger du till en textrad som namnger
upphovsmannen langst ned pé bilden eller under bilden.

Foto av: Slobo
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5.1 Digitala exempel

Google

B Gﬂ‘ "Q‘icoogle -

S~

Kindness matters.

At home and around the world.

(4

Now more than ever, kindness matters.

That’s why 1.4 million Lions in 47,000 clubs around the world are making a difference. Find a elub near you.

Lions Clubs International
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5.2 Exempel 10r tryck

LION, Like Never Before

The New Digital LION Magazine App

LION Magazines around the world share stories from the
frontlines of service. It's an opportunity to recognize the
uncommon kindness that defines Lions. And inspire even
more service.

Lions Clubs International

Now, LION is enhancing its ability. With the launch of the
new digital magazine and mobile app, you can create a
more dynamic experience for readers. Right in the palm
of their hands,

Added Benefits for Your Readers

Nearly 1 in 4 people
with diabetes don’t
know it.

Instant access to a world of stories
An exciting multimedia user-experience

Read anywhere, anytime on your favorite Android
and Apple devices

Share stories on social media with a single tap

Share the new LION app
with your readers today.

« AppStové > Google Play

Lions in your community and around the
globe are teaming up to be the difference. The New MyLion”Mobile App

Let’s tackle diabetes together. LCl celebrates 100 years with the unveiling

of MyLion—a world-class mobile app designed to make
service volunteering fun, fast, and easy.
Get ready to connect and serve with Lions everywhere

weserve.o rg right from your mobile phone.

Learn more and download today* at
www.mylion.org

MyLien

October 2017

President’s Message

Available now in USA, Canads, Austals, New Zealand, Brazil and India, Coming soon to alother countres and geographic area:

Annonser och material som delas ut
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5.3 Exempel 10r allmanna platser

Kindness matters.

At home and around the world.

@ Lions Clubs International
PN

isaster relief in Texas

On the frontlines
of diabetes.

* COMMENOON *

i ] Take part on World Diabetes Day,
= 3 R November 14

v LCIF.org/donate

Kindness Matters.
In Music City and every city

@ Lions Clubs International .

Exempel for allménna platser (skyltar, busshallplatser, etc.)

Lions Clubs International // VARUMARKESRIKTLINJER FOR KLUBB
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5.4 Exempel 1or sociala medier

Read LION

BeforePrint

& Appstore || P> Google Play

Read LION
anywhere, anytime.

before it’s in print.

Lions Clubs International
January 19 at 12:00pm - @
The Whitefish Lions Club Farm to School Project planted the seed for

what has grown into the Center for Sustainability and Entrepreneurship -
- Montana's first zero-net energy building.

Greg Shaffer

\m

So as a group, we came up
with the Farm to School Legacy

3K Views

Lions Clubs International
January 16 at 11:02am - @

In honor of LCIF's 50th anniversary, we're dedicating each month to
promoting one of our core causes. In January, we're drawing attention to
our efforts to reduce measles deaths. And we need your help, Lions. Just
complete a few simple tasks—like watching a video or viewing a blog
post — and you could win exclusive LCIF prizes: http://bit.ly/2kVOGVZ
#LCIF50

Upcoming Events

LIONS DAY WITH THE UNITED NATIONS

NAIROBI

SAVE THE DATE FEBRUARY 27, 2018

Feb  Lions Day with the United Nations in Nairobi
27  Tue 9 AMUTC+03 - United Nations Visitors' Service, N... % Interested
You like Lions Clubs International

Mar  Lions Clubs with the United Nations in New Y...
2/ Sat9 AMEDT - United Nations - New York, NY * Interested
You like Lions Clubs International

Lions Clubs International
January 11 at 11:02am - @
"The smiles on their faces, that relief of being able to eat a good meal
today encourages us to serve more and contribute towards making India

a hunger-free country." Leo Club of Juhu has joined the fight against
hunger. Have you? http://bit.ly/2ASDW4N

-2:50 ﬁ B " ll)))

2.9K Views

L M~ N e

Videoannonser och inlagg pa sociala medier
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6.0 // Markr

dC
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sfora vara
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6.0 // VARA GLOBALA FRAGOR

6.1 lkoner

V@ 2

DIABETES MILJO HUNGERSNOD SYN BARNCANCER

En ikon for varje fraga

Varje global fraga forknippas med en ikon.
Dessa ska anvandas i all marknadsféring av individuella fragor fér
att skapa ett unikt varumarke.

Nar alla fragor ingér ska alla, eller inga, ikoner inkluderas.
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7.0 // FRAGOR OM VARUMARKE

7.1 Ligga i line med varumarket

Ligga i linje med varumarket

Att ha ett enhetligt varumarke skapar en enhetlig identitet
for lionmedlemmar och Lions International, bade pa

lokal och global niva. Om du har frdgor om innehallet i
dessa riktlinjer eller varumarkesfragor i allmanhet &r du
valkommen att kontakta oss via e-post
lionsbrand@lionsclubs.org.
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